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世界顶级名牌入乡随俗争相打折http://www.sina.com.cn 1999年2月24日 18:23 北京晚报    本报讯商家打折在老百姓眼里已是司空见惯，有人甚
至说，以后不见打折就不进商场。不过，许多世界顶级名
牌以往却较少用打折的手段促销。今年春节，这些“任凭
风吹雨打，我自岿然不动”的世界顶级名品，在打折的狂
风中也不得不“入乡随俗”竞相“折腰”。

    记者在世界顶级名牌专卖店云集的国贸中心、王府饭
店等处看到，在普通商场中常见的打折招牌，这几天在这
些专卖店里也高高挂起。“巴利”、“纪梵希”、“范思
哲”、“Boss”、“Burberrys”……纷纷挂起了8折、5
折，甚至是3折的牌子。

    以前，世界顶级名牌时装中，女装由于款式变化快，
所以在换季时也使用打折的手段处理旧款，但打折的幅度
不会很大。而男装因款式变化较慢，就较少打折，即便打
折，幅度也很小，今年则不同。“范思哲”近万元的男西
装，4000多元就能买到手；“Boss”原来千元一条的领带，
在特卖柜台上一律350元；而“巴利”新上市的领带，标
价1100元，可刚上柜台身价就“矮”了半截儿。

    专卖店的一位店员说，以前在春节换季打折时，最多
打8折，现在却打了5折；以前打折期只限春节几天，现在
春节都过了，该打还照样打；而一些新品刚上市就打折，
以往则更是少有。

    “打折”风中，以前从不低头的世界名表，今年也没
扛住。“名表八折”的广告在报纸上屡屡见到。在蓝岛大
厦，从春节开始，“劳力士”、“欧米茄”竟也打出了7.8
折。

    从去年开始猛刮的“打折”风，今年不但没减小，现
在又刮进了世界顶级名牌当中。专家呼吁停止恶性竞争，
商家也在打折风中暗自叫苦，但却让一些消费者着实过了
把瘾。蓝岛大厦春节这几天，万元以上的名表卖出了40多
只；王府饭店的世界名牌时装专卖店里，一位女士指着丈
夫身上试着的西装说：“瞧，原来卖8000多，现在花200
0块钱就能穿上世界级的名牌了。”   安峰 